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Slika 1: Izdelki domace obrti - iz-
hodisée za proizvodnjo z dodano
vrednostjo.
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Marko KOSCAK

Turizem na podezelju -
krepitev podezelskega

gospodarstva

Ko govorimo o razvoju podeZelja in
moZznostih za ta razvoj, ne moremo
mimo turizma, ki kot sektor gospo-
darstva v nacionalnem smislu pri
nas prav gotovo Se ni izkoristil vseh
moZnosti za razvoj. V naslednjem
prispevku Zelimo razéleniti nekaj
dejstev, ki so pripomogla k razvoju
ruralnega turizma v Evropi, in hkra-
ti opozoriti na te moZnosti tudi pri
nas. Predvsem pa Zelimo opozoriti
na to, da moramo temu sektorju,
torej turizmu na podeZzelju, posvetiti
predvsem vet organizirane pomogti.

Razlogi za nastanek rural-
nega turizma v Evropi

Ruralni turizem je zrasel kot sektor
ruralnega gospodarstva v vetih de-
lih Evrope. Razlog za to je bil deloma
razbremeniti pritisk turistov na
obalna podrocja, kamor se je pred
leti tudi najbolj poveceval, po drugi
strani se je prav tako Zelelo zmanj-
Sati pritisk na urbana obmogja,
predvsem mesta. Tako naj bi ruralni
turizem v bistvu bil “tretja opcija
turizma™ in tudi regionalnega raz-
voja posameznih regij. Razlog za

. razvoj in pospesevanje ruralnega tu-

rizma pa je bil tudi ta, da so ljudje,
ki so se ukvarjali z razvojem rural-
nih obmotij, spoznali, da dobro vo-
deni ruralni turizem lahko ne samo
ojata ruralno gospodarstvo, ampak
lahko najde nove moZnosti za razvoj
naravne in kulturne dedis¢ine po-
sameznih dezZel.

Evropa in ruralni turizem
véeraj in danes

Organizirano se je Evropa zatela
zanimati za ruralne dejavnosti leta
1988, kar pa ne pomeni, da po-
samezne deZele niso posvecale veli-
ke pozornosti ruralnim obmocjem
Ze veliko prej. Torej v smislu organi-
ziranega pristopa je bila ustanovlje-

na tudi evropska konferenca za raz-
voj podeZelja, ki zdruZuje skupaj
dvanajst evropskih organizacij, in
sicer iz vsake deZele, €lanice ES ter
MadZzarske. V maju leta 1988 so v
ES pripravili tudi pogoje za ruralni
in kulturni turizem - $lo je predvsem
za marketinsko Studijo o ruralnem
turizmu, kjer je bila narejena ana-
liza o tem, kakSne so zahteve raz-
licnih trgov znotraj ES v zvezi z ru-
ralnim turizmom, kateri trgi naj bi
bili ciljni za posamezne drzave, oz.
katerim trgom naj posvetijo vet po-
zornosti, kaj ti trgi pricakujejo od
posameznih ponudnikov itd. Ko je
deZela ¢lanica te konference, potem
lahko pritakuje pomo¢ v smislu izo-
braZevanja in razvijanja ravni uslug
za podeZelski turizem, nastopanje
na skupnem trgu, sodelovanje oz.
vnos v evropski informacijski sistem
za podezelski turizem (npr. v Fran-
ciji lahko z ra¢unalnikom zelo enos-
tavno rezerviras potitnice na kmetiji
v Angliji oz. obratno, da o tem, da
lahko iz Londona oz. Pariza v svoji
dezeli naredis isto, sploh ne govo-
rimo). Prizadevanja pa gredo v smer,
da bi tak natin postal praksa za vso
Evropo v nekaj naslednjih letih.

Gospodarski faktor rural-
nega turizma

Po gospodarski plati je ruralni tu-
rizem ne samo potencialni vir novih
sluzb, ampak lahko v veliki meri
pomeni t. i. “dodano vrednost” (ang].
added value) ruralnega gospodar-
stva. Turisti - obiskovalci - so v
bistvu kupci, potrosniki, ki pridejo
v neko obmodje; pri tem je kriticni
moment turizma drugacen od npr.
kmetijstva, gozdarstva ali industri-
je, kjer produkt gre iz ruralnega ob-
modcja v mesta. Nasprotno pri rural-
nem turizmu kupec pride v ruralno
obmotje, njegova kupna mot je tako
v prostoru prisotna, &e mu je le da-
na priloZznost, da jo sprosti oz. jo
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realizira v smislu ustrezne menjave
npr. denar - blago, denar - storitev,
denar - dejavnost itd. Ce lahko na
ta nacin “prinesemo” denar poten-
cialnih turistov kmetom, gozdar-
jem, izdelovalcem domace obrti in
mnogim drugim, potem smo s tem
okrepili vse dele ruralnega gospo-
darstva. Na primer: ¢e ho¢emo ob-
noviti zgodovinski objekt oz. objekt
dolotene kulturne vrednosti in ga
tudi nameniti za turizem, v ta na-
men vkljuéimo lokalno gradbeno in-
dustrijo oz. posameznika. Torej gre
za zaposlovanje na obmotju, Se po-
sebno, ¢e lahko uporabimo tradi-
cionalno znanje in sposobnosti fo-
kalnih stavbarjev in mojstrov, se-
veda &e so ti naobmogju prisotni. Ce
npr. ljudje, ki upravljajo gostilne in
hotele, nudijo na jedilnikih tradi-
cionalno hrano ali znacilne menije
nekega obmocja, potem je to spet
priloZznost za delo za lokalne proiz-
vajalce hrane. Prav tako je priloz-
nost za delo in zasluzek za lokalne
mizarje, izdelovalce pohiStva, e ta-
isti hoteli in gostilne Zelijo svoje pro-
store opremiti s tradicionalnim stil-
nim pohistvom, keramiko, izdelki
domace obrti itd. In €e ti hoteli svo-
jim obiskovalcem in gostom na nev-
siljiv naéin (reklamni listi¢i, pisna
obvestila), ponudijo kje lahko tudi
oni dobijo te izdelke oz. usluge teh
mojstrov v bliznji okolici, kjer jih
lahko tudi opazujejo pri delu, pri
tem pa Se uZivajo v Cisti, neokimjeni
naravi, imajo priloZnost za doloce-
ne dejavnosti (lov, ribolov, jahanje,
sprehodi), potem vse to ne obogati
samo vtisa o nekem mestecu, vasi
ali obmodju, ki ga dobi potencialni
obiskovalec, ampak pomeni tudive¢
denarja, ki se “pretaka” skozi vse
dele lokalnega gospodarstva. V tem
- primeru ruralni turizem ni ve¢ na-
domestilo oz. substitut, ampak je to
dopolnilna dejavnost ruralnega gos-
podarstva. '

Ruralni turizem - ozZivitev
naravne in kulturne
dedisc¢ine

Ponovna ozivitev ruralnega gospo-
darstva na nacin, kakrSnega smo
kot primer predstavili v prejSnjem
poglavju, je samo pol stvari pri raz-
voju ruralnega turizma. Druga
polovica je vzdrZevanje in pravilno
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vodenje naravne in kulturne dedi-
Scine. Turizem namre¢ mora biti
naravnan in voden v smer, da na-
ravnost izkoris¢a te potenciale, da
prispeva k njihovemu pravilnemu
delovanju in uporabi, ne pa, da se
ta dedisc¢ina unicuje in propada. Kot
primer uspesSnega vodenja takih us-
meritev naj omenimo t. i. “parado-
res” na Portugalskem in v Spaniji,
kjer so prenovili stare dvorce in gra-
dove, jim dali turisti¢cno funkcijo in
jih povezali v “verigo” ponudbe. Isto
so hoteli narediti tudi z adaptacijo
in restavriranjem mlinov na veter,
vendar so investitorji Zeleli zraven
zgraditi Se dodatne kapacitete ter
tako spremeniti kulturno izrotcilo
teh objektov, ¢esar pa odgovorni ni-
so dovolili. S tema dvema primero-
ma smo Zeleli opozoriti na to, da je
treba vedno ohraniti ravnotezje med
dediS¢ino in novimi posegi v njo.
Treba je pozdraviti dejavnosti, kadar
gre za resnitno ohranjanje necesa v
smislu ohranjanja kulturne dedi-
§cine oz. dodajanje funkcij tem ob-
jektom v turisticne namene, vendar
pa pri tem biti pozoren, na kaksen
nacin se to naredi. Treba je najti
ravnotezje med zas¢ito oz. konzer-
vacijo in razvojem, dnevnimi obis-
kovalci itd. Ko torej govorimo o raz-
voju turizma na podeZelju in rural-
nega gospodarstva v nekem obmo-
¢ju nasploh, ne moremo govoriti sa-
mo o kontroli razvoja, temve¢ o dol-
gorocnem vsestransko ucinkovitem
vodenju tega obmocja. To so tudi
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Slika 2: Baragova domacija (Knezja vas v Suhi krajing) - ée je objekt kulturme

dediséine vkljuéen v ponudbo podeZelja, ponuja priloZznost za izboljSanje
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izku3nje, ki so jih dobili v Angliji pri
vodenju in upravljanju svojih na-
cionalnih parkov. Veliko ve¢ pozor-
nosti posvecajo vodenju oz. mene-
dZmentu kakor planskim dejavnos-
tim v zvezi z naérti obmocja parka
(razmerje je 5 : 1 v korist mene-
dZmenta). In kaj se skriva pod be-
sedo menedZment? To je delo s
kmeti na terenu, v smislu tradici-
onalnega kmetovanja, zasCite oko-
lja, pravilne rabe gozdov it njiho-
vega vzdrZzevanja, pridelave lesa,
za§tite Zivlja v njih ter njegovega
obnavljanja, vzdrZevanja zgodovin-
skih objektov, dolotanja najopti-
malnejSe uporabne funkcije, daja-
nja nasvelov, pomodci in subvencij
kmetom in nasploh Jjudem, ki so
lastniki teh objeklov, itd. Kaijti iz-
kusnje pri njih kaZejo, da se nobena
razvojna moznost ne bo “resila” s si-
stemom planiranja, ampak z dejav-
nim vodenjem in politiko dela na
terenu. Tako je potrebno delati z
zdruzenjem kinetov, gozdarjev, za-
drugami, vaskimi skupnostmi, kra-
jevnimi skupnostmi, lastniki obmo-
¢ij in objektov dedis¢ine, turisticni-
mi organizacijami in podjetji. Tako
sodelovanje med “upravo” in ljudmi
na terenu, ki so lastniki oz. Zelijo
zasluziti s potenciali, ki jih imajo in
iskanjem poti, kako najti pravo gos-
podarsko moznost razvoja na podla-
gi dolgorocne zastite okolja, je glav-
na poanta vsega dela, ki se je v An-
gliji razsirila iz obmotij nacionalnih
parkov na vso deZelo. Torej ne gre za
za§tito razvoja, ampak za spodbu-
janje prave poti tega razvoja.

Slika 3: Gradisée (obé. Trebnje) - sozvocje pokrajine in lokalne ponucdbe
zidanice, panoramska “vinska” cesta) je potencial za dopolnilne dejavnosti
na podezelju.
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Vzpostavitev stikov med
obiskovalci in prebivalci
obmod¢ja

Pri zaCetkih razvoja ruralnega turiz-
ma nikakor ni najpomebnjese to, da
morajo obiskovalci potrositi ¢im ve¢
denarja. Predvsem je pomembno to,
da se vzpostavi stik med krajem,
obmocjem in turisti, da dobijo eni
kot drugi odnos drug dodrugega, da
se spoznajo, kar lahko pomeni po-
noven obisk. Kajti e je gost zadovo-
ljen s ponudbo, potem je to najbolj-
8a promocija ponudbe tega obmoc-
ja, potem bo vsekakor povedal svo-
jim znancem in prijateljem, da so
tukaj prijazni ljudje in dobra ponud-
ba. To je tudi osnovna vizija pri
razvoju ruralnega turizma, in sicer
da ljudje pridejo, ostanejo dan ali
dva oz. lahko tudi teden ali dva,
uZivajo v naravi in ponudbi, ne bi-
vajo v tem Casu v izumetnicenih
hotelih, ampak ves “profit” ostane
lokalnim prebivalcem. To pa poteg-
ne za sabo vprasanje standardov in
izobraZevanja. Pri tem pa je po-
membno, da se izobraZzujejo tako
podeZelani kot tudi urbana popu-
lacija predvsem o Zivljenju na vasi
in pomembnosti ruralne dedis¢ine.
Pomembna je tudi organizacija raz-
nih delavnic in seminarjev v samih
vaseh, kjer se lahko ljudje nepo-
sredno srec¢ajo in pogovarjajo z min-
istri, izvedenci, bankirji in ostalimi,
torej s tistimi, s katerimi se drugace
ne bi imeli nikoli priloZnosti pogo-
varjati in dobiti od njih nasveta.

Marketing in promocija

Vsekakor sta ta dva elementa kljuc-
na po vgpostavitvi zadovoljive ravni
ponudbe v smislu zagotavljanja in
spostovanja standardov in dejavno-
sti dolotenega obmotja. Nikakor ni
mozno izvesti marketinga in pro-
mocije na individualni ravni, vsaj v
tem smislu, kot ga lahko naredi
skupina oz. doloteno obmogje. Po-
membno pri tem je vsekakor dologiti
oz. izbrati imidZ obmoc¢ja, ki ga po-
tem lahko ponudimo dolotenemu
trgu; pri tem ne gre samo za rek-
lamiranje lokalov in kmetij, ki po-
nujajo dobro hrano in pijaco ter pre-

nocisce, pravi izziv za obisk je ostala
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ponudba, predvsem dejavnosti, ki
jih nudijo obmogje, lov, ribolov, po-
hodnistvo, kolesarjenje, zanimiva
pokrajina ter zanimivosti o kulturi
in jeziku obmocja. To je torej iz-
gradnja imidZa celotnega obmog¢ja,
nekega kraja, ki se mora graditi
vzporedno, ¢e ga hofemo promo-
virati v smislu turisticne ponudbe.
Gre torej za razvoj celotnega paketa
dejavnosti in razvoja dolocenih zgo-
dovinskih vrednosti v smislu turis-
ticne funkcije.

Slovenija in turizem na
podezelju

Izgraditi imidz, ki je podlaga za
trzenje in promocijo, pa ne bo
uspelo samo po sebi, ¢e ne bo to
prvotna naloga Turisti¢ne zveze in
Ministrstva za turizem na nacional-
ni ravni, pa tudi istih organizacij na
regionalni in lokalni ravni. Imidz za
deZelo kot celoto mora biti izgrajen
v mislih obiskovalca. Ko govorimo o
imidZu Slovenije v oteh obiskoval-
cev iz tujine, jo ti poznajo predvsem
kot gorsko, hribovito deZelo blizu
Alp, s prelepimi kraji, zgodovinskimi
zanimivostmi, velikim Stevilom vasi,
prijetno obalo ter e vedno nekako
povezano z blizino vojne nevarnos-
ti. To slednje je prav gotovo prehod-
nega znacaja. Vsekakor bi morali
imeti nekaj zelo jasnih, razumljivih
imidZev, ki si jih bo obiskovalec vtis-
nilvspomin. To je potrebno zato, ker
bomo na podlagi tega pospesevali te
stvari z dolocenimi vlaganji, materi-
alnimi sredstvi in ostalim. ZgreSeno
bi bilo (Ceprav se to ponekod na
zalost Ze dogaja), ¢e bi spodbujali
ljudi, kmete, da bi adaptirali pros-
tore in cele zgradbe zato, da bi se
ukvarjali s kimeckim turizmom. Pos-
tavili bi opozorilne table na avtoces-
tah in drugje, in da bi reklamirali
ponudbo, potem pa bi pricakovali,
da bo na ta nacin kaj uspelo oz. da
bodo kmetje dobro sluzili in bomo
imeli razvit turizem na podezelju.
Cim dlje od avtocest oz. glavnih ko-
munikacij bodo kmetije, slabSe bo-
do njihovi lastniki sluzili, obisko-
valce bodo videli enkrat letno in v
enem letu bo ogromno nesreénih
ljudi, ki bodo opus¢ali tak turizem
in ne bodo imeli nikakrSnega pro-
meta, kaj Sele zasluzka.
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Zato je nujno potrebno razmisljati o
skupnem nastopu, t. i. “kooperativ-
nem nastopu”. Treba je razmiSljati
o kriticnih problemih skupnega
nastopanja, reklamiranja preno-
¢iS¢a, ustvarjanja celotnega imidza
nekega podroéja in resniénega raz-
vijanja dodatnih dejavnosti, ki bodo
turistu omogocile aktivni dopust.
Treba je biti posebno pozoren na
kvaliteto dobrodoslice (prvi vtis),
eden od problemov bo prav gotovo
tudi jezik. Naslednje klju¢no vpra-
Sanje pa je tudi, kje je potencialni
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Slikca 4: Grad na Mali loki pri Trebnjem poruija idealne moznosti za dopolnilne
dejavnosti, ki presegajo raven ruralnega turizma in vnasajo elemente kultur-
nega turizma oz. turizma specificne visje ravni s specificno ponudbo.
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trg, komu ponuditi te storitve (do-
maci, tuji turist). Za nase razmere je
dejstvo, da je prvi in osnovni gost
domadéi gost, kot potencialni nas-
lednji pa turisti iz sosednjih deZel
(Italija, Avstrija, Nemcija). Vse te
dejavnike je potrebno raziskati, pri
tem pa morata vsekakor glavno vlo-
go odigrati Ze prej omenjeni usta-
novi. Torej, delo na lokalni in nacio-
nalni ravni mora potekati usklajeno
in koordinirano. Prav tako mora biti
tudi izobraZevanje ljudi v smislu
spoznavanja standardov za turizem
na podeZelju naravnano v smer pri-

Slika 5: Roros - rudarska vasica na severu Norveske, ki se je po prenehanju
pridobivanja bakra ob pravilni strategiji razvoja prelevila v turisticni kraj (celo
vpisan v seznam svetovne dedis¢ine Unesca).

Slika 6: Vas blizu Dunaja. kjer so pristopili k celovitenu urejanju vast in obnovi

podezelja z vidika turisticne ponudbe oz. k povecanju atraktivnosti. Slika
prikazuje ureditev vaskega trga, tj. odprtega prostora in obodnih stavb.
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lagajanja trgu (temu primerno obli-
kovane morajo biti tudi cene za
usluge). Potrebno pa je vsekakor
razmiSljati tudi o tem, da ima vsak
trg svoje specifi¢ne zahteve.

Namesto zakljucka

Ko se bomo v naslednjih mesecih
odlocali o tem, kdo bo preko politike
posredno vodil tudi slovensko gos-
podarstvo (Cigar segment mora vse
bolj izrazito postajati turizem - tudi
na podeZelju) in kako, nam naj ne
bo vseeno, kdo bo to. Gospodarski
razvoj Slovenije nikakor ne more biti
samo spogledovanje z velikimi tu-
jimi investitorji in kapitalisti, ki bi
investirali v megalomanske lesne,
zivilske oz. kakrsne koli druge proiz-
vodnje, te pa bodo obremenjevale
okolje, ampak je potrebno pozornost
nameniti disperznemu ruralnemu
razvoju z malimi podjetji, ki jih vo-
dijo lokalni ljudje oz. domagéini. Dati
jim je treba prilozZnost, da sami na-
redijo tisto, kar bi Zeleli, jim pri tem
svetovati in pomagati, ne pa “dirigi-
rati” iz centra, kako in kaj narediti.
Tisti, ki bodo znali zagotoviti take
razmere v prostoru, pa tudi zasluzijo
nase glasove, ko bo prisel ¢as za to.

mag. Marko Kos¢ak, dipl. inZ. grad., Zavod
za urbanisti¢no nacrtovanje Trebnje
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